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ALESSANDRO MONDO

|l rapporto
del Comitato
Giorgio Rota

n tavolo con i pri-
vati per progetta-
re gli eventi che
devono scandire
il percorso verso
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RAPPORTO ROTA

«Post olimpico
poco attraente
per gli sponsor»

“Tavolo pubblico-privato
per Sindone e 2011

Proposta del sindaco, dopo attacco sul post-olimpico

DIFFER,

CONVEGNI | ALL
E MOSTRE

. GARE, |
SPETTACOL!

sovasrelernane

il 2011. Compresa I’Ostensione
della Sindone: «Se non trovia-
mo sponsor & perché evidente-
mente le nostre iniziative non
sono abbastanza attraenti».
La proposta, e la riflessio-
ne, sono firmate da Sergio
Chiamparino, intervenuto alla
presentazione di «Solista e so-
litaria 2008», il nonoRapporto
annuale su Torino promosso
dall’«Eau Vive» e dal «Comita-
to Giorgio Rotay con il contri-
buto della Compagnia di San

19

Paolo. Spiega Luca Davico, co-
ordinatore dell'opera: «FE’
P’analisi di una citta virtuosa,
’ che ha sapu-
to sfruttare
le opportuni-
ta delle Olim-
" piadi ma fati-
ca a promuo-
versi».
Fatto sal-
vo Pimpe-
gno delle
fondazioni

Sergio  ancarie. il

Gmo «mecenati-
«Pochisponsor, smo cultura-

servono le» auspica-
progettipiu to pill volte
allettanti» dal sindaco

é al palo:
questa amara premessa. Il
che, secondo Chiamparino,
impone due considerazioni: la
peculiarita dell’economia tori-
nese, meno differenziata ri-
spetto a quella milanese, e 'of-
ferta di progetti non sempre
appetibili per le imprese. Ele-
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menti da non sottovalutare vi-
sto che Italia 150 ed Expo
2015 «saranno meno attratti-
vi delle Olimpiadi». c

Il ragionamento ha fatto se-
guito all’analisi curata da
Francesca Comisso: 246 pagi-
ne che fotografano le potenzia-
lita (vedi il boom di teatri e mu-
sei) ma anche i deficit sul fron-
te dell’eredita post-olimpica e
dell’offerta culturale, due fac-
ce della stessa medaglia: molti
contenitori, non sempre ade-
guati; spazi riempiti a fatica
(Stupinigi, il padiglione di Fuk-
sas, la Reggia di Venaria); ex
impianti olimpici in competi-
zione (come il Palaghiaccio di
corso Tazzoli e il Palavela); po-
co coordinamentotra glientie

i soggetti che si erano distinti
nella fase preolimpica; scarso
sfruttamento del logo a cinque
cerchi nelle campagne promo-
zionali. E ancora: inutilizzatii18
mila volontari, sparito il mer-
chandising, persi gli sponsor di
Torino 2006, accantonato il Mu-
seo olimpico... «L'ipotesi & riser-
vargli un’ala nello Science Cen-
ter a Torino
Expo», spiega
Maza, vicepresi-
dente della Fon-
dazione. A propo-
sito: entro giu-
gno la Fondazio-
ne presentera ai soci il business
plan con una proposta di desti-

nazione dei siti olimpici. 'I'ra le
ipotesi, una Spa per il Palavela e
uno spazio congressuale da 3 mi-
la postinel Palalsozaki.

Restano i «rilievi» del Comi-
tato. Immaginatevila felicita del
sindaco, in prima fila con gli as-
sessori Alfieri (Cultura) e Alta-
mura (Turismo). «Alcuni pas-
saggi mi ricordano certi pessi-
mismi ostinati prima delle Olim-
piadi - ha esordito Chiamparino
-. Invece i Giochi sono andati be-
ne, i risultati si vedono: I'ultimo
sono le tre stelle Michelin asse-
gnate a Torino».

Questo non significa sedersi:
«Sul turismo congressuale ab-
biamo grandi potenzialita, non
serve un terzo centro congressi.

Anche sulle fiere
spero che al so-
stegno’ pubblico,
tuttora prevalen-
te, si affianchi
quello privato».
Il riferimento & ai
francesi di «GL Events», che
hanno comprato da Cazzola il
pacchetto delle manifestazioni
fieristiche del Lingotto: «Non si
puo dire che il vecchio proprie-
tario abbia fatto granchéy. Se-
condo Chiamparino la cultura &
parte di un tutto: «Guai a inse-
guire la logica dell’evento, biso-
gna valorizzare la citta nel suo
insieme. Non certo in maniera
ansiogenay. Una parola.



